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https://www.walmartcanada.ca/newsroom/2020/07/20/walmart-canada-announces-major-3-5-billion-investment-for-growth-and-customer-experience-transformation
https://www.walmartcanada.ca/newsroom/2020/07/20/walmart-canada-announces-major-3-5-billion-investment-for-growth-and-customer-experience-transformation
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https://app.powerbi.com/groups/me/reports/ec82e33d-e70c-40b8-b2ca-d62061413df1/?pbi_source=PowerPoint
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https://app.powerbi.com/groups/me/reports/ec82e33d-e70c-40b8-b2ca-d62061413df1/?pbi_source=PowerPoint
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1. La région d’Ottawa-Gatineau comprend Gatineau/Hull-Aylmer, Carleton Place et 
Rockland en plus des villes comprises dans la RMR d’Ottawa. 
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https://www.nielsen.com/wp-content/uploads/sites/3/2019/04/global-corporate-social-responsibility-report-june-2014.pdf
https://www.nielsen.com/wp-content/uploads/sites/3/2019/04/global-corporate-social-responsibility-report-june-2014.pdf
https://degree.lamar.edu/articles/business/corporate-social-responsibility/
https://www2.deloitte.com/us/en/pages/consulting/articles/consumer-products-and-sustainability-innovation.html


https://www.lbg-canada.ca/the-lbg-model/




Chacune des 402 succursales de Walmart peut distribuer 
6 000 $ en subventions à la collectivité locale

Fournir des dons de bienfaisance directs et 
organiser des campagnes de financement 
annuelles avec les partenaires nationaux de 
Walmart

Certains organismes des quatre régions du Canada où Walmart exerce ses activités 
reçoivent un minimum de 20 000 $ pour étendre ou accroître leur portée
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Programmes de subventions

Nationales

Régionales

Communautaires
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grâce aux centres Jack Nathan Health et aux 

pharmacies 

grâce au partenariat avec les FHEC

https://www.cdc.gov/flu/vaccines-work/2019-2020.html
https://www.cdc.gov/flu/about/keyfacts.htm
https://pubmed.ncbi.nlm.nih.gov/19625341/
https://moneyguide.ca/fees/drug-dispensing-fees/




En s’attaquant à l’insécurité alimentaire dans les collectivités 

En créant un environnement stimulant où les enfants peuvent 

s’épanouir

https://www.sapling.com/6400372/definition-low-income-canada


https://www.narcity.com/natural-disasters-in-canada-cost-the-government-dollar430-million-a-year-on-average


Les résultats présentés dans le présent document ont été fournis à Walmart Canada dans le but d’évaluer la contribution socioéconomique des activités et des investissements de Walmart
Canada à l’économie du Canada et à celle de certaines provinces canadiennes. 

Cette étude ne représente pas une analyse coûts-avantages pour Walmart Canada ou tout autre intervenant et ne représente pas une comparaison de l’incidence socioéconomique potentielle 
des activités et des investissements de Walmart Canada avec l’incidence potentielle d’une autre utilisation des ressources.

Deloitte s.r.l. (« Deloitte » ou « Deloitte Canada ») n’assume aucune responsabilité à l’égard des pertes subies par une partie en raison de la diffusion, de la publication, de la reproduction ou de 
l’utilisation de cette analyse initiale contrairement à l’objectif.

Cette analyse n’a été effectuée qu’aux fins énoncées et ne doit pas être utilisée à d’autres fins. Aucune autre partie que Walmart Canada n’a le droit de se fier à cette analyse à quelque fin que 

ce soit et Deloitte n’accepte aucune responsabilité ou devoir de diligence envers une autre partie que Walmart Canada. 

L’analyse est fournie en date du 7 septembre 2022, et Walmart rejette tout engagement ou toute obligation d’informer toute personne de tout changement dans un fait ou un sujet ayant une 

incidence sur cette analyse, qui pourrait survenir ou être porté à l’attention de Walmart après la date qui y figure. Sans limiter ce qui précède, dans l’éventualité où il y aurait un changement 
important dans un fait ou un élément modifiant les analyses après la date des présentes, Walmart se réserve le droit de modifier l’analyse, mais n’est pas tenue de le faire. Les observations sont 
faites sur la base des conditions économiques, industrielles, concurrentielles et commerciales générales existantes à la date des présentes. Dans les analyses, des hypothèses ont été formulées 

à l’égard du rendement de l’industrie, de la conjoncture commerciale et économique générale et d’autres questions, dont bon nombre échappent au contrôle de Walmart, notamment la 
réglementation du gouvernement et de l’industrie.

L’ampleur des répercussions de la pandémie de la COVID-19 sur les perspectives économiques demeure incertaine. Par conséquent, il est important que les lecteurs tiennent compte du fait que 
l’analyse est fondée sur des données de tiers (p. ex. des données économiques et sectorielles) jusqu’en septembre 2022 et qu’elle ne tient pas compte des répercussions économiques probables 
des événements liés à la COVID-19 ou des mesures de relance budgétaire connexes. 

L’évaluation de la contribution sociale (à l’exception du Programme de bourses d’études pour les associés, pour lequel des données primaires ont été recueillies au moyen d’un sondage en ligne) 
repose sur des données fournies par Walmart Canada, ses partenaires nationaux et des données accessibles au public. Deloitte n’a pas effectué de validation indépendante des données reçues 

de Walmart Canada ou de ses partenaires nationaux. Les renseignements de Walmart Canada et des partenaires nationaux utilisés dans l’évaluation ont été pris tels que déclarés. Les données 
fournies couvrent la période de janvier 2019 à décembre 2021. 

L’évaluation de la contribution sociale n’a pas adopté une approche expérimentale fondée sur des éléments hypothétiques. L’analyse hypothétique est une comparaison entre ce qui s’est produit 

et ce qui se serait produit en l’absence de l’intervention. En raison des limites des données, une approche hypothétique n’était pas possible au moment de l’évaluation.

Les contributions de Walmart Canada aux résultats sociaux devraient être considérées comme des estimations, car d’autres facteurs (p. ex. des facteurs contextuels) peuvent également avoir 

contribué aux résultats obtenus. Les contributions sociales sont estimées en fonction du montant total attribuable au financement et aux ressources fournis aux partenaires communautaires et 
nationaux. 

Aucun avis, conseil ou interprétation n’est prévu dans les affaires qui nécessitent des conseils juridiques ou autres conseils professionnels appropriés. On suppose que ces opinions, conseils ou 

interprétations ont été ou seront obtenus auprès des sources professionnelles appropriées. Dans la mesure où il existe des problèmes juridiques liés au respect des lois, des règlements et des 
politiques applicables, Walmart n’assume aucune responsabilité à cet égard.

Les analyses de Deloitte doivent être considérées dans leur ensemble et le fait de choisir des parties des analyses, ou les facteurs qu’elle prend en considération, sans tenir compte de l’ensemble 
des facteurs et des analyses, pourrait créer une vision trompeuse des enjeux liés au rapport. La modification de l’une ou l’autre des hypothèses énoncées dans le présent rapport pourrait avoir 
une incidence importante sur l’analyse de Deloitte contenue dans le présent rapport. Si l’une ou l’autre des principales hypo thèses n’est pas exacte ou si l’information fournie n’est pas factuelle 

ou exacte, les analyses de Deloitte, telles qu’elles sont exprimées dans le présent rapport, pourraient être très différentes .
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https://www.sopact.com/theory-of-change
https://www.lbg-canada.ca/the-lbg-model/
https://www.lbg-canada.ca/the-lbg-model/




∆ 𝑚𝑜𝑟𝑡𝑎𝑙𝑖𝑡𝑦 𝑟𝑎𝑡𝑒 = 𝑚𝑜𝑟𝑡𝑎𝑙𝑖𝑡𝑦 𝑟𝑎𝑡𝑒 𝑜𝑓 𝑢𝑛𝑣𝑎𝑐𝑐𝑖𝑛𝑎𝑡𝑒𝑑 − 𝑚𝑜𝑟𝑡𝑎𝑙𝑖𝑡𝑦 𝑟𝑎𝑡𝑒 𝑜𝑓 𝑣𝑎𝑐𝑐𝑖𝑛𝑎𝑡𝑒𝑑

𝑚𝑜𝑟𝑡𝑎𝑙𝑖𝑡𝑦 𝑟𝑎𝑡𝑒 𝑏𝑎𝑠𝑒𝑑 𝑜𝑛 𝑣𝑎𝑐𝑐𝑖𝑛𝑎𝑡𝑖𝑜𝑛 𝑠𝑡𝑎𝑡𝑢𝑠 = 𝑁𝑢𝑚𝑏𝑒𝑟 𝑜𝑓 𝑑𝑒𝑎𝑡ℎ𝑠
𝑁𝑢𝑚𝑏𝑒𝑟 𝑜𝑓 𝑐𝑎𝑠𝑒𝑠
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https://www.statcan.gc.ca/fr/sujets-debut/population_et_demographie
https://sante-infobase.canada.ca/covid-19/
https://sante-infobase.canada.ca/covid-19/
https://sante-infobase.canada.ca/covid-19/
https://www.cdc.gov/flu/about/keyfacts.htm
https://www.cdc.gov/flu/about/keyfacts.htm
https://www.cdc.gov/flu/vaccines-work/2019-2020.html
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https://www150.statcan.gc.ca/n1/pub/82-003-x/2022002/article/00002-fra.htm
https://www150.statcan.gc.ca/n1/pub/82-003-x/2022002/article/00002-fra.htm
https://proof.utoronto.ca/wp-content/uploads/2020/03/Household-Food-Insecurity-in-Canada-2017-2018-Full-Reportpdf.pdf
https://proof.utoronto.ca/wp-content/uploads/2020/03/Household-Food-Insecurity-in-Canada-2017-2018-Full-Reportpdf.pdf
https://kclpure.kcl.ac.uk/portal/files/107934217/Tarasuk_Fafard_St_Germain_Loopstra_AuthorAcceptedManuscript.pdf
https://globalnews.ca/news/8339332/food-bank-canada-use-rises-pandemic/
https://globalnews.ca/news/8339332/food-bank-canada-use-rises-pandemic/
https://www.bing.com/search?q=how+many+food+banks+users+use+Food+banks+cananada&cvid=b464be618eb747eea44b4dbb91ff95b2&aqs=edge..69i57j69i11004.7017j0j1&pglt=41&FORM=ANNAB1&PC=U531
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